REPUBLIKA E SHQIPERISE

BASHKIA DURRIS

Aneksi 7 — Formular pér Plan Biznesi

FORMULAR PER PLAN BIZNESI

o TE DHENAT PERSONALE TE APLIKANTIT

Emri, Mbiemri

Emri i biznesit (n€se jeni né biznes)

Adresa:

Tel.:

E-mail:

Dita e fillimit té biznesit

Forma ligjore

Né formatin e méposhtém jepet njé pérshkrim i shkurtér me udhézime pér ¢do paragraf pér t’ju
orientuar sa mé drejt né kryerjen e analizave té nevojshme me géllim gé té pérgatitni njé plan
sa mé té pérafruar me realitetin. Né pérfundim té planit ju mund ti higni kéto pjesé té formatit.

I. PERMBLEDHJE E SHKURTER E PLANIT TK BIZNESIT

Pérmbledhja ekzekutive plotésohet né fund, pasi té jené plotésuar t€ gjitha seksionet. Shkruajeni
kété seksion dhe pérmblidhni té gjitha pikat kryesore né planin tuaj té biznesit n€ jo mé shumé se
dy faqe.




- Njé paragraf qé pérshkruan idené tuaj té biznesit (p€rcaktimi i misionit dhe qéllimi specifik 1
planit);

- Procesin e krijimit dhe prodhimit t& produkteve;

- Strategjia e marketingut (imazhi i biznesit, cilét jané klientét dhe si do térhigen ata);
- Qasja;

- Personeli (kush éshté pronari dhe pérgjegjés pér menaxhimin);

- Njé pérmbledhje t& shkurtér t€ parashikimeve financiare;

- Pérmbledhje se si do t€ kryhet financimi.

II. PROFILI I SIPERMARRESIT /PROFILI I BIZNESIT

Emértimi 1 biznesit:

Lloji 1 biznesit:

NIPT 1 biznesit:

Viti 1 regjistrimit t€ biznesit:

Adresa e biznesit (vendndodhja):

Emri i Sipérmarrésit:

Ditélindja:

Numri i telefonit:

E-mail:

Adresa e sipérmarrésit:

Arsimi formal:

Arsimi/formimi profesional:

Kurse té tjera profesionale afatshkurtéra:

Tjetér (nése mendon se nevojitet):

A ka nevojé pér ndonje licencé/leje t€ vecanté pér t€ ushtruar biznesin tuaj?

Nése PO, cfaré lloj licencash/leje?



A ikeni siguruar tashmé licencat/lejet e nevojshme?

NESE JENI SIPERMARRES I RI, qé nuk jeni akoma né biznes, lutemi béni njé pérshkrim t&
aftésive tuaja, q€ ju béjné€ t&€ mendoni se jeni t€ aft€ pér t€ kryer kété biznes (1 fage):

- Analizoni sa té angazhuar jeni ju: Cilét jané stimujt personale, K€émbéngulja, Besimi né
vetvete. Entuziazmi, Investimi i kohés/Pérpjekjet

- Analizoni aftésité tuaja: Arsimi dhe trajnimi, Pérvoja n€ menaxhim, Aft€si q€ ndihmojné né
puné, Pérvoja t€ méparshme né sektorin e biznesit, Sa keni kontakte me bizneset né kété
fushé.

- Analizoni cilésité tuaja personale: Pérgjegjshméria, Ambicia, Novatorizmi, shkathtésia, et;.

NESE E KENI HAPUR BIZNESIN, lutem béni njé pérshkrim té biznesit tuaj sipas pikave mé
poshté (1 fage):

- Qéllimi 1 shogéris€ dhe veprimtaria e saj;

- Vendndodhja e biznesit tuaj (vendndodhjen né krahasim me tregun);

- Sapersonel keni;

- Disa té dhéna financiare té shoqéris€ pér 2 ose 3 vitet e fundit (prsh. xhiro, fitimi);

- Shkurtimisht té pérmendni produktet g€ shisni tek klientét;

- Planet aktuale dhe fushén e zgjerimit né t€ ardhmen. Si p.sh. xhiro vjetore, kufijté e fitimit,
nese zgjeroni pikat e shitjes, ndértesat, zyrat, produktet e reja né treg, et;.

III. PRODUKTET/SHERBIMET

Lutemi béni njé€ pérshkrim té produktit/eve dhe /ose shérbimit qé do té ofroni né treg. Eshté e
réndésishme g€ t€ keni t€ garta llojet e ndryshme té produkteve/shérbimeve qé do té ofroni (ose qé
planifikoni té€ ofroni), pasi kjo €shté e lidhur me seksionet e tjera t€ planit, dmth me identifikimin
e klientéve apo pércaktimin e segmentit té€ tregut ku do té shérbeni. Né rast se jeni né biznes, plani
duhet té pérfshije edhe produktet e tjera q€ ju keni aktualisht. Listimi i produkteve duhet béré i
veganté, pasi ato mund t€ lidhen me tipe t€ ndryshme klientésh dhe me nevoja t€ ndryshme.

ME poshté jané€ renditur njé séré pyetjesh q€ ju ndihmojné pér té€ plotésuar kété seksion. Nj€ pjesé
e pérgjigjeve té kétyre pyejeve nuk mund t€ merren me mend por kérkojné kryejen e nj¢ STUDIMI
TREGU, veganérisht kur duam té b&jmé krahasimet me produktet konkurrente pér t&€ nxjerré né
pah dallimet e tyre me produktin toné.

Jepni informacione sipas pyetjeve té méposhtme, pérfshiré ¢mimin dhe si éshté pércaktuar
c¢mimi (jo mé shumé se 2 faqe).



Pérshkruani llojin e produkteve apo shérbimeve me té cilat do té synoni t€ futeni né treg.
Cilat jané arsyet pér zgjedhjen e kétyre produkteve/shérbimeve?

Cilat jané tiparet kryesore t€ produkteve/shérbimeve tuaja?

A ka produkte/shérbime t€ tilla né treg dhe pérshkruaj se ¢faré i dallon produktet e tua nga
ato qé jané€ aktualisht né treg?

e Cilat jané disa prej vlerave té vecanta ose unike q€ kané produktet/shérbimet e tua? (P.sh
dizenjimi, shija)

e Cilat jané grupet kryesore (mé té rénd€sishme) té klienté€ve t€ synuar pér té cilét ju
déshironi té krijoni vleré me produktet apo shérbimet tuaja?

IV. ANALIZA E TREGUT

4.1 Nevojat e Tregut (1/2 faqe)
Jepni arsyet pse po hyni né treg me produktet tuaja.

- Pse i kérkon tregu kéto produkte/shérbime?
- Cilat jané tendencat e sotme t€ njerézve q€ kérkojné produktet/shérbimet tuaja?

4.2. Madhésia dhe Lokalizimi i tregut (1/2 faqe)

Lokalizimi i tregut dhe madhésia e tij duhet té pércaktohen bazuar né té€ dhéna, statistika,
informacione nga pikat e shitjes, nga pérfagésuesit e shitjeve, apo njeréz té tjeré qé kané€ njohuri
mbi kété treg, si edhe direkt prej konsumatoréve.

- Saimadh &shté tregu juaj, psh. Ku éshté i vendosur nga ana gjeografike?
- Sanjeréz ose familje mund té€ blejné produktin/shérbimin tua;?

4.3 Klientét dhe pritjet e tyre (1/2 faqe)

Identifikoni cilat jané tiparet karakteristike té klientéve tuaj, pozicionin gjeografik (pra ku banojné
klientét tuaj), si dhe té& dhéna demografike né lidhje me ta.

- Do té shisni tek bizneseve té€ tjera, psh. tek shit€sve me shumicé apo me pakicé (pérshkruani
se cilét jané kéto biznese, né cilin sektor, ku ndodhen, sa t€ médhenj jané, et.)

- Do té shisni direkt tek konsumatori, népérmjet pikés suaj té shitjes, ose rrjetit tuaj, online, et;.
(Té€ cilés moshé jané klientét, a kan€ t€ ardhura, cfaré preferojné ata, ¢faré€ arsimi kan&?)

- A mendoni se blerjet e produkteve/shérbimeve tuaja do jené né rritje apo po tkurren?

4.4 Analiza e konkurrencés (1/2 faqe)

Sido t&€ hyni ju né€ treg? Me disa produkte? N¢é njé zoné t€ caktuar dhe me klienté t& pércaktuar?

4



A do t’ju konkurrojné konkurrentét tuaj me njé produkt té caktuar, me klienté té caktuar apo me
zona t€ pércaktuara? Cilat produkte dhe biznese konkurrojné me ju? Citoni avantazhet g€ ju
diferencojné nga konkurrentét tuaj.

e Listoni emrat dhe adresat e konkurrentéve tuaj kryesoré

Konkurrenti A

Emri 1 biznesit

Adresa

Konkurrenti B

Emri 1 biznesit

Adresa

e Shénoni né tabelé né cilat nga kéto elementé jeni mé té forté ose mé t& dobét ju dhe
konkurrentét tuaj.

Elementét e analizuar | Biznesi juaj Konkurrenti A Konkurrenti B

Pikat e | Pikat e |Pikat e |Pikat e |Pikat e |Pikat e
Forta Dobéta Forta Dobéta | Forta Dobéta

Produktet

Cmimi

Cilésia

Shérbimi

Paketimi

Shpérndarja

Pjesa e tregut

Pozicionimi né treg

Pikat e shitjes




Metodat e shitjes

Reklama

Imazhi i biznesit

V. PLANI I MARKETINGUT (jo mé shumé se dy faqe)

N kété pjes€ té planit duhet té jepni informacion mbi marketingun dhe veprimet né kuadér té
planit t€ marketingut.

- Qéllimi 1 marketingut — Jepni nj€ pérshkrim se si do té jeté biznesi juaj né do t€ ardhmen
dhe se si do ta pérshtatni né treg.

- Objektivat e marketingut — vendosni njé deri n€ katér objektiva specifiké, g€ maten ose
realizohen- psh sa do rritet xhiroja, fitimi, sa pika te reja shitjeje do hapni, et;.

5.1 Produkti

- Cili &shté tipari 1 veganté/unik pér shitjen e secilit prej produkteve tuaja, qé do té
konsiderohet nga ju edhe si avantazhi juaj konkurrues né€ raport me produktet e tjera
konkurruese né treg? Jepni njé pérshkrim pér gasjen eko-inovative.

- Jepni nj€ informacion t€ ploté rreth karakteristikave t€ produkteve/shérbimeve (p.sh.
zhvillimi 1 produkteve apo lloji 1 shérbimit, tiparet, materiali i pérdorur, pérmasat,
paketimi, vlera e pérdorimit, etj.);

5.2 Cmimi

Jepni informacion duke shpjeguar metodén e vendosjes s¢ ¢mimeve té produkteve té reja. Pér
bizneset e vogla, mbajtja e gmimit t€ ulét nuk €shté nj€ politiké e miré.

- Sado té jeté cmimi i shitjes?

- Simendoni té€ shisni né fillim me ¢mim t€ larté dhe pastaj ta ulni, apo té kundértén, do
ofroni oferta?

- Aé&shté 1 rénd€sishém ¢mimi g€ klientét té blejné produkteve tuaja?

5.3 Shpérndarja e Produkteve/Shérbimeve
Dubhet té jepet informacion se si do té shiten né treg produktet/shérbimet tuaja

- Sido té shiten produktet tuaja? Direkt nga ju apo me shpérndarés tjetér?
- Ku do té shiten produktet tuaja? (p.sh. A do té hapet njé piké pér shitje? Do té shiten
me porosi? Apo népérmjet shitésve me shumicé apo ndé€rmjetésve? Online?



5.4 Promocioni

Plani i promocionit duhet t& mbajé parasysh ¢éshtjet g€ lidhen me imazhin e biznesit. Sepse krijimi
1 njé imazhi pozitiv do té térheqé klientét qé synoni.

- Ado krijoni imazhin e kompanis¢€ tuaj népérmjet reklamés apo pozicionimit t& pikés s¢
shitjes, cmimit, paketimit, et;.

- Cfaré lloj reklame do té béni? A keni gjetur koston mé t€ lir€ por me efekt mé t&€ madh?

- A do t&€ pérdorni ndonjé flet€palosje apo material tjetér promocional pér shitjen e
produkteve tuaja?

5.5 Plani i buxhetit té marketingut
(Lutem vendosni né tabel€ veprimtarité qé kan€ lidhje me iden€ tuaj té biznesit)

. Sa leké do té shpenzoni pér marketingun qé keni pérshkruar mé lart?

VI. MENAXHIMI DHE ORGANIZIMI

Shpjegoni veprimtarin€ e pérditshme té biznesit, vendndodhjen, pajisjet, personeli, proceset,
burime té€ tjera, et;.

6.1 Vendnodhja, personeli, furnitorét

- Pérshkruani vendndodhjen e biznesit, hapésira, pozicionimi, kostoja (qeraja, dhe mirémbayjtja,
orari i punés).

- Sa persona do t€ punésohen, a jané té kualifikuar, ¢faré punésh do té kryejné€ dhe a do t’i
trajnoni?

- Cilét jané furnitorét kryesoré, ¢faré lloj produkti do té blini tek ata, me ¢faré gmimesh?

6.2 Makineri dhe pajisje, mobilje (nése ka)

(Lutemi pérshkruani té gjitha pajisjet qé ju nevojiten pér fillimin e punés. Pér vierésimin e
¢mimit duhet té merrni ofertat pér secilén prej tyre. Lutemi plotésoni té dhénat e kérkuara né
tabelén e méposhtme)

- Lloji 1 makineris€é apo pajisjes, Karakteristikat teknike, Kapaciteti pérpunues, Viti i
prodhimit (e re ose e pérdorur), Cmimi i blerjes ose i marrjes me qira.



6.3 Forma ligjore e biznesit dhe dokumentacioni

- Siéshté e regjistruar né QKB Biznesi jusj? Apo si do ta regjistroni? Person fizik, apo shpk?

6.4 Burimet e financimit

Bashkéfinancimi apo kontributi i veté biznesit duhet t€ jeté minimumi né vlerén 20% té vlerés
totale t€ propozimit dhe mund té€ jet€ nga burime alternative ose financime t€ tjera nga institucione
financiare, por mund t€ shprehet me kontribut né natyré (in-kind), g€ mund t€ jené paga, vleré
geraje ambjenti (pér bizneset ekzistuese), vleré pajisjesh ekzistuese, etj.

Nr. | Pérshkrimi i financimit TOTALI NE LEKE
1 Financim nga Granti
2 Kontributi i veté Biznesit (nése ka)
3 Burime té tjera financiare (nése ka)
TOTALI I BURIMEVE TE FINANCIMIT NE
LEKE
VII. PLANI I VEPRIMIT

Lutem béni nj€ plan té thjeshté se si do t’i parashikoni veprimet n€ t&€ ardhmen.

PERSHKRIMI I ORGANIZIMI PERIUDHA PERGJEGJESI
AKTIVITETIT

Regjistrimi i Biznesit né QKB

Marrja e Licensés (nesé
kérkohet)

Blerja e pajisjeve (nése ka)

Blerja apo marrja me qira pér
ambientin (nése ka)

Blerje software (nése ka)




Rekrutimi i personelit

Kontratat me personelin

Nénshkrimi 1 kontratave me
furnitorét

Nénshkrimi 1 kontratave me
blerésit

TE tjera

VIII. PLANI FINANCIAR

Tabela 1 INVESTIMET NE MAKINERI DHE PAJISJE (NESE KA)
Nr. | Emri i makinerisé/pajisjes Sasia Cmimi pér njési | Kosto Totale
né Leké né Leké

1 | Makineri dhe Pajisje

2 | Software

3 | Mobilje

4 | Tétjera
TOTALI né LEKE




Tabela 2. PAGAT E PUNONJESVE

Pozicioni i punés

Nr. i
punonjésve

Muaj

Paga
mujore

Sigurimet
shéndetésore
e shoqérore

Totali
mujor

Totali
vjetor

Menaxheri

Marketing/Ekonomist

Financier

Punétori i I-ré

Punétori i 11-té

TOTALI né LEKE
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Tabela 3. PARASHIKIMET E LIKUIDITETIT

MUAJT 1 2 2 4 Totali

A GJENDJA NE
FILLIM

B HYRJET NE PARA
a-5

1 T¢€ ardhurat nga shitja
e produkteve

2 Hyrje nga debitorét

3 Kredité bankare

4 Kapitali 1 pronarit

5 T& ardhura nga granti

C | DALJET NE PARA
GJITHSEJ

1 Blerja e léndéve té
para/produkteve
(variabgl)

2 Qeraja e ndértesés

3 Pagat neto té
punonjésve

4 Sigurimet shoq +
shéndetésore

5 Energjia elektrike

6 Uji +karburant

7 Telefon +Internet

8 Materiale zyre
/administrative

9 Reklama /Marketing

10 | Kosto te veprimeve
me bankén

11 | Pagesa pér mbajtjen e
kontabilitetit

12 | Interesi

13 | Pagesat e kredisé

11




14

Pagesa pajisje me qira

15 | Pagesa pér software

16 | Siguracione makine

17 | Riparime

18 | Udhétime

19 | Taksat bashkie/akciza

20 | Kosto te tjera

D. TEPRICA/
DEFICITI (B-C)

E. | GJENDJANE
FUND TE

PERIUDHES (A+B-
©)
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TABELA 4: PARASHIKIMI | HUMBJE/ FITIMIT PER NJE PERIUDHE 3-

VIECARE

Vitet

2024

2025

2026

Shitjet

Kosto e mallrave té shitura

Shpenzimet operacionale

Totali

Amortizimi nése ka

Fitimi para taksave

Tatimi mbi fitimin 15%

Fitimi neto
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IX. PLANI I VEPRIMIT

Lutemi jepni pérshkrim t& detajuar pér secilin shpenzim qé kérkoni t€ mbulohet nga granti.

AKTIVITETET

MUAJT

Totali né
Lek

Qira pér ambiente

Makineri, pajisje, software,
etj

Blerja fillestare e Iéndéve té
para ose produkteve

Paga bruto dhe sigurimet e
punédhénésit

Promovimi dhe reklamimi i
veprimtarive té biznesit
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